






















GRÁFICA 1 

Ingreso y gasto promedio por estrato (pesos de junio de 1985) 
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Fuente: Vallin, J. y F. Meslé·, "Les causes de décés en France de 1925 ll 1978. 
Présentation d'un cahíer de l'INED", Populotion, núm. 1, 43 année, 1988. 
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394 ESTUDIOS DEMOCRAPICOS Y URBANOS 

presume compran más caro que el resto de la población de ]a 
ciudad- cabe preguntarse: ¿realmente compran más caro los pro· 
duetos que adquieren?; º• en otros términos, ¿se justifica el sobre 
precio pagado por estos segmentos de población? 

Considerando que esta población generalmente adquiere sus 
satisfactores en pequeilas cantidades y. no pocas veces en unida· 
des fraccionadas, r91ulta cuestionable afirmar que estén pasando 
más por un mismo producto que los restantes consumidores, ya 
que, por lo reducido de sús ingresos y, principalmente por la in· 
certidumbre de sus percepciones, difícilmente se encuentran en 
capacidad de acudir a establecimientos en los cuales al adquirir 
los productos en mayores volúmenes podrían obtener ahorros en 
materia de precios. 

Consiguientemente, parece més adecuado reformular las pre 
guntas en los siguientes términos: los comercios que abastecen ea. 
tas zonas, ¿justifican el sobreprecio que cobran, por los productos 
que venden? El peñu de los compradores que acuden a estos ca. 
merclos y las características que tienen las compras que realizan, 
parecen justificar el sobreprecio que cobran, mismo que, en senti
do estricto, no se deriva del tipo, calidad o marca del producto, 
sino del servicio, eficiencia y utilidad social que ofrecen estos p.,.. 
quei\os comercios. 

Es decir, las peculiaridades de los hábitos de compra de este 
tipo de consumidores y las características de los establecimientos 
que los abastecen se manifiestan y determinan por su mutua inter
influencia. 

Respecto a si existe en la ciudad de México un mercado único 
de alimentos, se podría concluir que en este ámbito aparentemen· 
te coexisten doi tipos de mercados de alimentos, cada uno con su 
propia lóslca de operación y atendiendo a segmentos de pobla
ción especfficos: uno conformado por el pequeño comercio, asen
tado en zonas marginadas, que cumple el papel de ºalacena" para 
la población de escasos recursos, y, otro cuyos ámbitos de acción 
son las zonas urbanas populares y aquéllas en las que se asienta la 
población da mayores recursos económicos. 




